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Quali attività svolgono i geografi italiani 
nell’ambito della Terza Missione?

Quante convenzioni, collaborazioni e consulenze, che tipo di 
percorsi di educazione e formazione, quali progetti e attività di 

comunicazione scientifica e divulgazione realizzano?

Come si declina la Public Geography in Italia?

Che cosa ne pensano i geografi?
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anagrafica
sezione 1
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172 risposte
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posizione lavorativa
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provenienza
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GEOGRAFI ACCADEMICI - Ambiti di ricerca

Non strutturati Strutturati
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attività
sezione 2
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Quali temi riguardano le attività che hai svolto? 3 parole chiave
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Incarichi elettivi presso enti 
pubblici

Nessuna delle precedenti

Attività di formazione 
continua

Cittadinanza attiva

Consulenze e ricerca 
applicata

Attività educative

Valorizzazione del patrimonio 
culturale

Divulgazione e comunicazione 
scientifica e culturale
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Nessuna delle precedenti

Incarichi elettivi presso enti 
pubblici

Consulenze e ricerca applicata

Attività di formazione continua

Cittadinanza attiva

Attività educative

Valorizzazione del patrimonio 
culturale

Divulgazione e comunicazione 
scientifica e culturale

GEOGRAFI ACCADEMICI - Attività svolte

strutturati non strutturati

Nel corso degli anni 2015-2016-2017 quali delle seguenti attività hai svolto?
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Con quali tipologie di enti e soggetti collabori generalmente?

Associazioni
21%

Enti 
territoriali

21%

Centro di 
ricerca / 

altra 
Università

13%

Privato e 
cooperative

12%

Istituto 
scolastico

11%

Musei e 
biblioteche

9%

Aree 
protette / 
altri enti 
pubblici

9%

Altro
4%

0 50 100

Studi professionali

Altro ente pubblico a scala locale (es: Consorzio di bonifica)

Cooperative sociali

Aziende

Area protetta

Provincia

Ente pubblico di livello nazionale (es: Ministero)

Altro

Biblioteca / Archivio

Associazione di protezione ambientale

Museo / Ecomuseo

Fondazione

Regione

Comune

Istituto scolastico

Centro di ricerca / altra Università

Associazione culturale
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Sul totale del tuo tempo, quale percentuale mediamente dedichi a questo tipo di 
attività?

tempo dedicato in media: 32.58%

Sì

30%

No, il tempo 
che dedico è 

adeguato

66%

No, vorrei ridurre 
il tempo che 

dedico a questo 
tipo di attività

4%

Vorresti dedicarne di più?

26%

44%

29%

57%

Strutturati Non 
strutturati

Dottorandi Altri
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Se svolgi attività di ricerca:  Quanto queste attività influenzano il modo con cui 
imposti la ricerca e la didattica?
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Influenza nella didattica
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Pensi di avere sufficienti strumenti a supporto delle tue attività di public geography?

34
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Di che cosa senti maggiormente l’esigenza?

PUBLIC GEOGRAPHY: Ricerca, Didattica e Terza Missione I Giornate della Geografia, Università di Padova 13-15 settembre 2018  

0

5

10

15

20

25

Supporto 
amministrativo

Supporto alla 
comunicazione

Supporto alla 
progettazione

Supporto legale Supporto 
istituzionale

Non strutturati Strutturati



17
17

Modalità di retribuzione

10% 

73% 

17% 

Strutturati

prevalentemente retribuita

prevalentemente non retribuita

prevalentemente con rimborso spese

37% 

53% 

10% 

Non strutturati
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Quali strumenti hai utilizzato negli ultimi anni per formalizzare 
queste attività?
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Convenzione Incarico diretto Lettera di intenti Spin-off

Non strutturati

Strutturati

Sotto i 10.000 Tra i 10.00 e i 
30.000

Tra i 30.000 e 
i 100.000

Sopra i 
100.000

Strutturati 62 48 36 13
Non strutturati 9 2 1

media	pro	capite	
(3	anni) STRUTTURATI NON	

STRUTTURATI

Sotto	i	10.000 0,53 0,29
Tra	i	10.00	e	i	
30.000

0,41 0,06

Tra	i	30.000	e	i	
100.000

0,31 0

Sopra	i	100.000 0,11 0,03

Convenzioni - dettaglio
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parte di un 
lavoro già 
retribuito

attività 
volontaria, scelta 
personale

riconoscimento, 
retribuzione delle 

competenze
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esperienze
sezione 3
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valorizzazione del 
patrimonio culturale

video-intervista a Riccardo Morri
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cittadinanza attiva
video-intervista a Chiara Giubilaro
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attività educative
video-intervista a Marco Tononi
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consulenze e ricerca 
applicata

video-intervista a Margherita Azzari
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divulgazione e 
comunicazione scientifica e 

culturale
video-intervista a Franco Farinelli
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opinioni
sezione 4
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Ci sono alcuni temi che a tuo avviso si prestano maggiormente alle attività di 
public geography?
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geografia fisica

geografia regionale

geografia storica

geografia dei trasporti

geografia della popolazione

geografia dell’innovazione e dell’informazione

geografia umana

geografia economica

didattica della geografia

geografia culturale

cartografia e GIS

geografia della cooperazione e dello sviluppo

geografia politica

geografia del paesaggio

geografia sociale

geografia del turismo

geografia dell'ambiente

geografia urbana

ambiti che si prestano maggiormente alle attività di public geography principali ambiti di ricerca
(121 risposte)
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Strutturati Non strutturati Totale

Indica, tra le seguenti attività, 
quelle che a tuo parere meglio 
permettono di aumentare 
l’impatto sociale della ricerca

Indica, tra le seguenti attività, 
quelle che a tuo parere meglio 
permettono di raccogliere 
finanziamenti per la ricerca
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Quanto pensi che la public geography abbia a che fare con i seguenti ambiti?
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le convenzioni tra Università e aziende

la ricerca di base

la "professione del geografo"

la formazione professionale

le consulenze e gli incarichi presso enti terzi

la didattica universitaria

la formazione post-lauream

le convenzioni tra Università e altri enti pubblici

la ricerca applicata

le attività educative scolastiche ed extra-scolastiche

la cittadinanza attiva/impegno civile del geografo

la realizzazione di prodotti e/o servizi per la società

la divulgazione scientifica e culturale

per niente poco abbastanza molto
(83 risposte)
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Quanto pensi che la public geography abbia a che fare con i seguenti ambiti?
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FATTORE 1 FATTORE 2 FATTORE 3

le consulenze e gli incarichi presso enti terzi 0,806 -0,065 -0,055
le convenzioni tra Università e aziende 0,769 0,156 -0,111
le convenzioni tra Università e altri enti pubblici 0,673 0,040 -0,036
la realizzazione di prodotti e/o servizi per la società 0,586 -0,109 0,034
la "professione del geografo" 0,505 -0,221 -0,241
la didattica universitaria -0,170 -0,817 -0,372
la formazione post-lauream -0,120 -0,788 -0,263
la ricerca di base 0,249 -0,717 0,270
la ricerca applicata 0,360 -0,651 0,160
le attività educative scolastiche ed extra-scolastiche -0,018 -0,159 -0,806
la cittadinanza attiva/impegno civile del geografo 0,190 0,191 -0,749
la divulgazione scientifica e culturale 0,098 -0,103 -0,576
la formazione professionale 0,385 -0,183 -0,461

% varianza 38% 11,8% 10,7%

Analisi fattoriale (83 risposte) varianza totale spiegata: 60%
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Quanto pensi che la public geography abbia a che fare con i seguenti ambiti?
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FATTORE 1 FATTORE 2 FATTORE 3

le consulenze e gli incarichi presso enti terzi

attività professionale/ 
istituzionale

le convenzioni tra Università e aziende
le convenzioni tra Università e altri enti pubblici
la realizzazione di prodotti e/o servizi per la società
la "professione del geografo"
la didattica universitaria

ricerca e didattica in 
ambito accademico

la formazione post-lauream
la ricerca di base
la ricerca applicata
le attività educative scolastiche ed extra-scolastiche

rapporto con la 
cittadinanza

la cittadinanza attiva/impegno civile del geografo
la divulgazione scientifica e culturale
la formazione professionale



37
37

Il geografo dovrebbe …. 
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confrontarsi con il pubblico nella costruzione dell’offerta didattica
essere presente e attivo nel dibattito sui social media

confrontarsi con il pubblico durante tutte le fasi della ricerca
promuovere una maggiore considerazione delle attività di public geography nei criteri di valutazione accademica

esporsi e presentarsi come “geografo” nei momenti di confronto pubblico
essere un cittadino attivo

adottare le metodologie della ricerca-azione o ricerca-partecipata
cogliere tutte le occasioni possibili per diffondere e discutere i risultati della propria ricerca in ambito extra-accademico

far sì che i risultati della sua ricerca si traducano in prodotti tangibili o servizi per la società
promuovere la comunicazione della ricerca anche attraverso linguaggi creativi

includere le questioni della public geography nel dibattito accademico
diffondere i prodotti della ricerca in modalità creative commons e open source

confrontarsi e discutere con i colleghi sulle attività di public geography
coltivare strette relazioni con il territorio alla scala locale

promuovere la sostenibilità e il rispetto del territorio
contribuire ai processi di pianificazione e alle politiche territoriali

promuovere momenti di interazione e reciprocità tra il mondo accademico e il pubblico
essere aperto al confronto interdisciplinare

per niente poco abbastanza molto

(93 risposte)
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Fattore 1 Fattore 2 Fattore 3 Fattore 4

far sì che i risultati della sua ricerca si traducano in prodotti tangibili o servizi per la società 0,842 -0,139 0,020 0,151
coltivare strette relazioni con il territorio alla scala locale 0,805 -0,028 -0,149 -0,043
contribuire ai processi di pianificazione e alle politiche territoriali 0,755 0,074 -0,065 -0,012
cogliere tutte le occasioni possibili per diffondere e discutere i risultati della propria ricerca in ambito 

extra-accademico 0,630 0,097 -0,039 0,134
essere presente e attivo nel dibattito sui social media 0,506 0,091 -0,445 -0,087
confrontarsi con il pubblico durante tutte le fasi della ricerca 0,452 0,393 0,255 0,007
promuovere una maggiore considerazione delle attività di public geography nei criteri di valutazione 

accademica 0,066 0,801 0,028 -0,121
confrontarsi con il pubblico nella costruzione dell’offerta didattica 0,016 0,721 0,142 0,127
includere le questioni della public geography nel dibattito accademico 0,082 0,589 -0,350 -0,061
promuovere la comunicazione della ricerca anche attraverso linguaggi creativi -0,074 0,576 -0,243 0,213
confrontarsi e discutere con i colleghi sulle attività di public geography -0,147 0,563 -0,152 0,379
adottare le metodologie della ricerca-azione o ricerca-partecipata 0,368 0,486 -0,223 0,029
essere un cittadino attivo 0,081 0,041 -0,730 0,082
esporsi e presentarsi come “geografo” nei momenti di confronto pubblico 0,072 0,152 -0,700 -0,077
promuovere la sostenibilità e il rispetto del territorio 0,308 -0,190 -0,600 0,275
essere aperto al confronto interdisciplinare 0,129 0,043 0,195 0,844
diffondere i prodotti della ricerca in modalità creative commons e open source -0,073 0,076 -0,381 0,599
promuovere momenti di interazione e reciprocità tra il mondo accademico e il pubblico 0,303 0,065 -0,135 0,490

% varianza 38,5% 9,6% 7,5% 5,9%

Analisi fattoriale (93 risposte) varianza totale spiegata: 61,5%

Il geografo dovrebbe ….
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Fattore 1 Fattore 2 Fattore 3 Fattore 4

far sì che i risultati della sua ricerca si traducano in prodotti tangibili o servizi per la società

IL GEOGRAFO 
CHE LAVORA

COL TERRITORIO

coltivare strette relazioni con il territorio alla scala locale
contribuire ai processi di pianificazione e alle politiche territoriali
cogliere tutte le occasioni possibili per diffondere e discutere i risultati della propria ricerca in ambito 

extra-accademico
essere presente e attivo nel dibattito sui social media
confrontarsi con il pubblico durante tutte le fasi della ricerca
promuovere una maggiore considerazione delle attività di public geography nei criteri di valutazione 

accademica
IL GEOGRAFO 
ACCADEMICO 

”APERTO”

confrontarsi con il pubblico nella costruzione dell’offerta didattica
includere le questioni della public geography nel dibattito accademico
promuovere la comunicazione della ricerca anche attraverso linguaggi creativi
confrontarsi e discutere con i colleghi sulle attività di public geography
adottare le metodologie della ricerca-azione o ricerca-partecipata
essere un cittadino attivo IL

GEOGRAFO
“ATTIVISTA”

esporsi e presentarsi come “geografo” nei momenti di confronto pubblico
promuovere la sostenibilità e il rispetto del territorio
essere aperto al confronto interdisciplinare IL GEOGRAFO 

CHE
DIALOGA

diffondere i prodotti della ricerca in modalità creative commons e open source
promuovere momenti di interazione e reciprocità tra il mondo accademico e il pubblico

Il geografo dovrebbe ….
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Quali ritieni possano essere i soggetti attivi nella promozione e realizzazione 
della Public Geography?
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Come definiresti la public geography?
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Come definiresti la public geography?
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0. Definizioni generali: la public geography come essenza della geografia
• Considero la geografia pubblica per definizione. Non perché non esistano geografie private, ma perché la sua 

vocazione è pubblica.

1. Fare ricerca per/con la società
• La geografia a servizio del pubblico, pubblico inteso sia come governo del territorio sia come cittadini
• “fare cultura è impegnarsi per la società" diceva Lucio Gambi
• Uscire dal discorso autoreferenziale di quei geografi interessati solo alla loro dimensione narcisistica di 

ricercatore, o  alla loro iperspecializzazione disciplinare …

2. Comunicazione 
• Geografia rivolta al pubblico, intenzionata a parlare a tutti e non solo agli specialisti
• Aumentare la consapevolezza nella popolazione sui problemi dell'ambiente, del paesaggio e del territorio.

3. Impegno e responsabilità civile 
• il lavoro del geografo, nella public geography, dovrebbe assomigliare all'intellettuale organico (Gramsci)

4. Geografia professionale 
• Può tradursi in attività di varia natura e anche portare a costruire spazi professionali al di fuori dell'università

… oppure:
• Una moda, un innamoramento che rischia di essere svuotato di contenuti e strutture portanti
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Quali ritieni sia la principale criticità relativa alla public geography in Italia? 
Come pensi sia affrontabile?
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MONDO 
ESTERNO

SISTEMA 
ACCADEMICO

I GEOGRAFI

confronto

narrazione

definizione

coordinamento

burocrazia
ritmi

cultura geografica
riconoscimento
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“buon lavoro! Ci vediamo a Padova!”

“Buon lavoro!”

”Complimenti bel lavoro!!!!”
“Grazie, apprezzabile l'idea del questionario”

“Confido in una ampia diffusione dei dati emersi da questo 
questionario.” 

“Grazie dell'importantissima iniziativa!”
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commenti: 


